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Земское собрание Княгининского района

Нижегородской области

РЕШЕНИЕ

от 15.10.2010 г.                                                                                                          № 66


	О порядке заключения договоров на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Княгининского района

	


          В соответствии с Федеральным законом от 06.10.2003 N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", приказом Федеральной антимонопольной службы от 10.02.2010 г. № 67 «О порядке проведения  конкурсов или аукционов на право заключения договоров аренды, договоров безвозмездного пользования, договоров доверительного управления имуществом, иных договоров, предусматривающих переход прав владения и (или) пользования в отношении государственного или муниципального имущества, и перечне видов имущества, в отношении которого заключение указанных договоров может осуществляться путем проведения торгов в форме конкурса», в целях упорядочения рекламной деятельности, повышения качества средств рекламной информации Земское собрание Княгининского района р е ш и л о :
          1. Утвердить прилагаемое Положение о порядке заключения договоров на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Княгининского района.
         2. Утвердить прилагаемое Положение о порядке организации и проведения торгов на право заключения договоров на размещение рекламной конструкции.

         3. Утвердить прилагаемую Методику расчета арендной платы за предоставление места для размещения рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности. 

          4 . Опубликовать настоящее решение в районной газете "Победа".

Глава местного самоуправления района                                                О.К.Заварзин
Утверждено

решением Земского собрания

Княгининского района

от 15.10.2010 г. № 66
ПОЛОЖЕНИЕ

о порядке заключения договоров на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Княгининского района

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

Настоящее Положение разработано в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации, Федеральным законом от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе», Уставом Княгининского района и устанавливает порядок заключения договоров на размещение рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности Княгининского района.

Порядок, установленный настоящим Положением, распространяется на все предприятия, учреждения, организации независимо от форм собственности, организационно-правовых форм, ведомственной подчиненности и видов хозяйственной деятельности, а также на граждан, индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в установленном порядке (далее – юридические и физические лица), размещающих рекламные конструкции на объектах, находящихся в муниципальной собственности Княгининского района.
2. ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ

В настоящем Положении используются следующие основные понятия:

Рекламная конструкция – художественные элементы и технические приспособления стабильного территориального размещения, предназначенные для нанесения рекламной информации. Рекламными конструкциями являются: любые стенды, щиты, плакаты, панно, экраны, табло, дисплеи, панели, тумбы, вывески, указатели, установки, транспаранты, перетяжки, подвесы, флаги и иные объекты, постоянные или временные, плоские и объемно-пространственные, световые, газосветные, размещенные вдоль дорог, улиц, проездов, площадей, крышах, окнах зданий и сооружениях, временных строительных сооружениях, и других объектах, несущих информацию коммерческого и некоммерческого характера.
Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо.
Рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму.
Рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.

Место размещения рекламной конструкции (рекламное место) - здание, сооружение, земельный участок, иной объект муниципальной собственности, а также их составные части и конструктивные элементы, используемые для размещения на них рекламной конструкции.
3. ПРАВИЛА ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРОВ НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ НА ОБЪЕКТАХ, НАХОДЯЩИХСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ КНЯГИНИНСКОГО РАЙОНА 

Договор на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, заключается между владельцем рекламной конструкции (далее -Рекламораспространитель) и администрацией Княгининского района от имени муниципального образования «Княгининский района» (далее- Администрация).

Заключение договора осуществляется в соответствии с Положением о порядке организации и проведения торгов на право заключения договоров на размещение рекламной конструкции, утвержденным решением Земского собрания Княгининского района.

В течение десяти дней после проведения конкурса на размещение рекламной конструкции Администрация направляет Рекламораспространителю – победителю конкурса проект договора для его подписания.

Срок подписания договора Рекламораспространителем не должен превышать десяти календарных дней.

В течение указанного срока Рекламораспространитель направляет подписанный со своей стороны договор в Администрацию для его подписания, в противном случае, Администрация имеет право отказаться от заключения договора с указанным Рекламораспространителем.

Договор на размещение рекламной конструкции заключается на срок 5 лет, за исключением договора на размещение временной рекламной конструкции, который не может быть заключен на срок более чем 12 месяцев. По окончании срока действия договора на размещение рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются.

4. РАЗМЕР ПЛАТЫ ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

4.1. Размер  платы за размещение рекламных конструкций на объектах, находящихся в муниципальной собственности, определяется в зависимости от типа, размера рекламной конструкции, а также места и срока ее размещения.

4.2. Размер платы по договорам на размещение рекламных конструкций на объектах, находящихся в муниципальной собственности, определяется согласно Методике расчета платы за предоставление места для размещения рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, утвержденной решением Земского собрания Княгининского района, и может пересматриваться не более 1 раза в год в зависимости от условий инфляционных процессов.

4.3. Изменение базовых тарифов и коэффициентов расчета производится Администрацией.

Утверждено

 решением Земского собрания

Княгининского района

от 15.10.2010 г. № 66
ПОЛОЖЕНИЕ

о порядке организации и проведения торгов на право заключения договоров на размещение рекламной конструкции 

1.ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Настоящее Положение в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", приказом Федеральной антимонопольной службы от 10.02.2010 г. № 67 «О порядке проведения  конкурсов или аукционов на право заключения договоров аренды, договоров безвозмездного пользования, договоров доверительного управления имуществом, иных договоров, предусматривающих переход прав владения и (или) пользования в отношении государственного или муниципального имущества, и перечне видов имущества, в отношении которого заключение указанных договоров может осуществляться путем проведения торгов в форме конкурса» определяет организацию проведения торгов  на право заключения договоров на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, движимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Княгининского района, с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения.

1.2. Торги проводятся в целях:

- развития рынка товаров, работ и услуг на основе соблюдения принципов добросовестной конкуренции;

- реализации права потребителей на получение добросовестной и достоверной рекламы;

- создания равных условий и возможностей для установки рекламных конструкций на объектах недвижимого имущества, находящегося в муниципальной собственности района.

1.3. Основными принципами организации и проведения торгов являются равные условия для всех претендентов, открытость, гласность и состязательность проведения торгов.

1.4. Предметом торгов является право заключения договоров на размещение рекламной конструкции.

Объектом торгов (лотом) является место размещения рекламной конструкции (рекламное место) - здание, сооружение, земельный участок, иной объект муниципальной собственности, а также их составные части и конструктивные элементы, используемые для размещения на них рекламной конструкции.

Начальная цена лота - размер ежемесячной платы за пользование рекламным местом.

1.5. Торги проводятся в форме конкурса.

Победителем торгов в форме конкурса признается лицо, предложившее максимальную цену лота и принявшее предлагаемые условия конкурса.

1.6. По составу участников торги могут быть только открытыми.

1.7. Торги проводятся при наличии не менее двух заявок по каждому объекту торгов.

В случае если к участию в торгах допущен один участник, торги признаются несостоявшимися. При соблюдении требований, установленных частями 5.2 - 5.5 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе", договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое явилось единственным участником торгов.

1.8. Решение об утверждении конкурсной документации, выставлении рекламного места на конкурс принимает администрация Княгининского района.

1.9. Заявки на участие в конкурсе обеспечиваются внесением денежных средств в виде задатка, при этом размер задатка определяется организатором конкурса.

        2. ОРГАНИЗАТОР КОНКУРСА

2.1. Организатором конкурса на право заключения договоров на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Княгининского района,  является администрация Княгининского района. 

2.2. Организатор конкурса:

1) создает постоянно действующую комиссию по проведению торгов;

2) разрабатывает и утверждает перечень рекламных мест, на которых предполагается распространять рекламу. Рекламное место с учетом положений части 15 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ "О рекламе" должно соответствовать следующим требованиям:

- требованиям технического регламента;

- схеме территориального планирования или генеральному плану;

- требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта;

- внешнему архитектурному облику сложившейся застройки поселения;

- требованиям законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

3) принимает решение о проведении конкурса на право заключения договора на размещение рекламной конструкции ;

4) осуществляет подготовку конкурсной  документации;

5) осуществляет размещение информационного сообщения о проведении конкурса путем опубликования его в районной газете «Победа» и размещения  на официальном сайте организатора конкурса не менее чем за тридцать дней до проведения конкурса;

6) принимает от претендентов заявки на участие в торгах и ведет их учет;

7) представляет конкурсной комиссии поступившие заявки и запечатанные конверты;

8) информирует участников конкурса  об его результатах;

9) заключает с победителем конкурса договор на размещение рекламной конструкции;

10) производит расчеты с претендентами, участниками и победителем конкурса;

11) осуществляет иные полномочия, предусмотренные действующим законодательством.

        3. ИНФОРМАЦИОННОЕ СООБЩЕНИЕ О ПРОВЕДЕНИИ КОНКУРСА

3.1. Информационное сообщение о проведении конкурса должно быть опубликовано в районной газете "Победа" и размещено в сети Интернет.

3.2. Информационное сообщение должно содержать следующие сведения:

- дата, время, место проведения конкурса;

- условия конкурса;

- информация о лотах с указанием их номеров и указанием местонахождения каждого рекламного места;

- вид рекламной конструкции;

- срок предоставления рекламного места;

- размер обеспечения заявки на участие в конкурсе и реквизиты счета для перечисления денежных средств;

- начальная цена лота;

- порядок ознакомления претендентов с процедурой и условиями конкурса;

- порядок подачи, даты начала и окончания приема заявок и документов от претендентов;

- критерии определения победителя конкурса;

- способ уведомления об итогах конкурса;

- номер контактного телефона и место нахождения ответственного лица организатора конкурса.

3.3. Организатор конкурса несет ответственность за достоверность опубликованной информации.

      4. ПРЕТЕНДЕНТЫ И УЧАСТНИКИ КОНКУРСА

4.1. Участником конкурса может стать любое юридическое или физическое лицо - претендент, представивший организатору конкурса  заявку на участие в конкурсе в срок и по форме, установленной конкурсной документацией.

 К заявке прилагаются:

- платежный документ с отметкой банка об исполнении, подтверждающий внесение обеспечения заявки, либо квитанцию об оплате задатка;

- надлежащим образом заверенные копии учредительных документов (и изменений к ним) и свидетельства о государственной регистрации;

-  надлежащим образом заверенную копию свидетельства о постановке на учет в налоговом органе;

- надлежащим образом оформленную доверенность (в случае подачи заявки представителем претендента);

- документ, удостоверяющий личность (паспорт или удостоверение личности);

- справку об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения, на установку которых выданы этому лицу и его аффилированным лицам на территории Княгининского района.

Предложения по цене лота и другим условиям представляются претендентом в запечатанном конверте в день подведения итогов конкурса. Предложения по цене лота указываются цифрами и прописью, при разночтениях принимается во внимание сумма, указанная прописью.

4.2. Претендент приобретает статус участника конкурса с момента регистрации его заявки организатором конкурса.

4.3. В соответствии с частью 5.2 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38 –ФЗ «О рекламе» участником конкурса не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявок на участие в конкурсе.

       5. ПОДАЧА И ПРИЕМ ЗАЯВОК

5.1. Претендент, желающий стать участником конкурса, имеет право до подачи заявки ознакомиться с установленным порядком проведения конкурса, утвержденной конкурсной документацией, а организатор конкурса обязан обеспечить ему возможность ознакомления с этими документами.

5.2. К заявке с документами, указанными в пункте 4.1 Положения, прилагается подписанная претендентом опись (в 2 экземплярах) представленных им документов, один экземпляр которой остается у претендента с отметкой организатора конкурса о принятии документов.

5.3. Заявка претендента регистрируется организатором конкурса в журнале регистрации заявок с указанием в нем даты и времени подачи заявки, а также порядкового номера.

5.4. Один претендент имеет право подать только одну заявку на участие в конкурсе по каждому лоту.

5.5. Претенденту может быть отказано в участии в конкурсе (в регистрации заявки) в следующих случаях:

- истечение срока приема заявок, указанного в информационном сообщении;

- к заявке не приложены документы, представление которых требуется в соответствии с настоящим Положением.

5.6. Претендент имеет право отозвать поданную заявку до окончания срока приема заявок, в письменной форме уведомив об этом организатора конкурса.

Отзыв заявки регистрируется в журнале приема заявок.

Заявителю возвращается пакет поданных им документов в течение 5 рабочих дней с даты поступления организатору конкурса уведомления об отзыве заявки на участие в конкурсе .

5.7. Организатор конкурса принимает меры по обеспечению сохранности представленных заявок и прилагаемых к ним документов, а также конфиденциальности сведений о лицах, подавших заявки, и содержании представленных документов.

        6. ПРОЦЕДУРА ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА

6.1. Предложения по цене лота и другим условиям представляются претендентом в запечатанном конверте в день подведения итогов конкурса. Предложения по цене лота указываются цифрами и прописью, при разночтениях принимается во внимание сумма, указанная прописью.

6.2. При вскрытии конвертов и оглашении предложений могут присутствовать все участники конкурса или их представители, имеющие надлежащим образом оформленную доверенность, а также с согласия комиссии - представители средств массовой информации.

6.3. Комиссия оценивает предложения участников конкурса на основании критериев, определенных конкурсной документацией.

6.4. При проведении конкурса победителем признается лицо, предложения которого наиболее полно соответствуют конкурсным условиям.

Определение победителя конкурса осуществляется на основании следующих критериев, определенных конкурсной документацией:

максимальное предложение по цене предмета конкурса;

наилучшие предложения по благоустройству территории;

наилучшие предложения по праздничному оформлению;

наилучшие предложения участника конкурса по размещению социальной рекламы и другим конкурсным условиям, содержащимся в конкурсной документации.

6.5. При равенстве предложений по цене объекта победителем признается тот участник, чья заявка была подана раньше.

6.6. Результаты проведения конкурса оформляются протоколом, который подписывается всеми присутствующими членами комиссии.

6.7. Протокол о результатах проведения конкурса составляется в двух экземплярах, имеющих одинаковую силу, один из которых передается победителю конкурса в 5-дневный срок, а другой - организатору конкурса.

6.8. Если по результатам проведения конкурса лицо приобретает преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы, то результаты конкурса признаются недействительными.

6.9. В течение пяти рабочих дней со дня проведения конкурса участникам, не ставшим победителями, возвращаются внесенные задатки по соответствующим лотам.

       7. ЗАКЛЮЧЕНИЕ ДОГОВОРА НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

7.1. Протокол о результатах конкурса направляется в администрацию Княгининского района для заключения договора на размещение рекламной конструкции.

 В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на размещение рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника, с соблюдением требований настоящего Положения.

7.2. С победителем конкурса в течение 10 рабочих дней с момента подписания протокола о результатах конкурса заключается договор на размещение рекламной конструкции.

7.3. Платеж, внесенный победителем конкурса на специальный счет в качестве обеспечения заявки, направляется на погашение платы по договору на размещение рекламной конструкции.

В случае отказа победителя конкурса от заключения договора на размещение рекламной конструкции данный платеж не возвращается. 

7.5. Результаты конкурса публикуются организатором конкурса в районной газете «Победа» и размещаются на официальном сайте организатора конкурса.

        8. РАЗРЕШЕНИЕ СПОРОВ

8.1. Участник конкурса вправе обжаловать в суде действия организатора конкурса.

8.2. Споры, связанные с признанием результатов конкурса недействительными, рассматриваются по искам заинтересованных лиц в судебном порядке.

Утверждена

 решением Земского собрания

 Княгининского района

от 15.10.2010 г. № 66
МЕТОДИКА

расчета платы за предоставление места для размещения рекламной конструкции на земельном участке, здании или другом недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности

Настоящая Методика применяется при расчете размера платы по договорам на размещение средств наружной рекламы на объектах, являющихся муниципальной собственностью Княгининского района Нижегородской области.

1. Годовая плата за использование места для размещения рекламной конструкции на объектах, являющихся муниципальной собственностью Княгининского района Нижегородской области, определяется по следующей формуле (в рублях за год):

П = БС x S x К1 x К2 x К3 x К4 x К5, где

П - годовая плата, руб./год; БС - базовая ставка платы руб./кв. м в год; S - площадь рекламного средства, кв. м; К1 - коэффициент, отражающий особенности типа конструкции рекламного средства; К2 - коэффициент, отражающий особенности применения освещения при эксплуатации рекламного средства; К3 - коэффициент, отражающий зависимость арендной платы от места размещения рекламного средства; К4 - коэффициент, отражающий особенности территориального расположения рекламного средства; К5 - коэффициент, применяемый при предварительной оплате по договору на размещение рекламной конструкции.

2. Площадь рекламного средства определяется как площадь полезной обозреваемой поверхности рекламного средства в сумме с дополнительной площадью поверхности здания, сооружения, земли или иного объекта, необходимой для установления рекламного средства.

3. Размер базовой ставки платы (БС) устанавливается администрацией Княгининского района Нижегородской области.

4. Коэффициент К1 отражает зависимость платы от типа конструкции рекламного средства и стимулирует внедрение новых технологий при изготовлении конструкции рекламного средства. Значение коэффициента К1 определяется в соответствии с таблицей 1.

Таблица 1

	N 
п/п
	Тип конструкции
	К1

	1.
	Рекламное средство, изготовленное с применением панелей с
автоматической  сменой  экспозиции  (роллер,   движущийся
экран,   вращающаяся   плоскость,    жидкокристаллический
монитор и т.п.)                                          
	1,0    

	2.
	Панель-кронштейн, лайт-бокс                              
	1,5    

	3.
	Растяжки                                                 
	1,2    

	4.
	Иные рекламные средства                                  
	1,2    


5. Коэффициент К2 отражает степень применения освещения при размещении рекламного средства и стимулирует рекламораспространителей к эксплуатации рекламных средств с применением внешнего и внутреннего искусственного подсвета. Значение коэффициента К2 определяется в соответствии с таблицей 2.

Таблица 2

	N 
п/п
	Степень освещения
	К2

	1.
	Без освещения                                            
	-     

	2.
	С внешним освещением                                     
	1,2    

	3.
	С внутренним освещением                                  
	1,2    

	4.
	С применением неонового  или  подобного  типа  освещения,
рекламные   средства,   освещение   которых    невозможно
(дорожные ограждения, штендеры и т.д.)                   
	1,0    


6. Коэффициент К3 отражает зависимость платы от места размещения наружного рекламного средства. Значение коэффициента К3 определяется в соответствии с таблицей 3.

Таблица 3

	N 
п/п
	Место размещения
	К3

	1.
	На крыше здания, козырьке                                
	1,0    

	2.
	На стене здания, сооружения                              
	1,2    

	3.
	На земле (грунт, газон)                                  
	1,5    

	4.
	На заборе, ограждении                                    
	1,5    

	5.
	На столбе, опоре                                         
	1,5    

	6.
	На тротуаре                                              
	2,0    


7. Коэффициент К4 определяет особенности территориального расположения рекламного средства. Значение коэффициента К4 определяется в соответствии с зональным разделением территории Княгининского района. Для магистральных щитовых конструкций, растяжек, панелей-кронштейнов, брандмауэрных панно, иных рекламных средств, расположенных в:

- г. Княгинино, с. Белке, и других населенных пунктах по трассе Работки – Порецкое, д. Новая, д. Соловьево и других населенных пунктах по трассе Княгинино-Лысково - К4 = 1,2;

- иных сельских поселениях - К4 = 1,0.

8. Коэффициент К5 применяется следующим образом: К5 = 1 в случае единовременной оплаты за год; К5 = 1,05 в случае единовременной оплаты за шесть месяцев; К5 = 1,1 в случае единовременной оплаты за три месяца; К5 = 1,2 в случае ежемесячной оплаты по договору за предоставление места для размещения рекламного средства.
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